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Center for Kultur- og Oplevelsesøkonomi

50 mio. kr. til 
etablering af CKO

Halvdelen 
uddeles i projektstøtte

40 mio. kr. til udvikling
af 4 oplevelseszoner:

Mode, Computerspil, 
Madkultur og Musik

90 mio. kr. 
over 4 år
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Tre vinkler på oplevelsesøkonomi

Oplevelsesøkonomi = 

Regionaludvikling

Oplevelsesøkonomi = 

Væksterhverv

Oplevelsesøkonomi = 

Værdiskaber

Bosætning, turisme, 
kulturtilbud mv.

Kreative brancher fx film, 
musik, design etc.

Oplevelsesbaseret 
forretningsudvikling
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De kreative erhverv skaber oplevelser

…og oplevelser skaber 
turisme
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Turisme- oplevelser i de kreative erhverv

Oplevelsen er i 
fokus



Gode eksempler

• Copenhagen Cooking

• Copenhagen Design Week

• CHP Distortion

• Roskilde Festival

• Copenhagen Fashion Week

• Copenhagen PIX

• Ny international biennale for samtidskunst i 
København 2012 (Statens Kunstråd)

• …og mange, mange flere



Oplevelser i erhvervsturismen

Oplevelsen er et 
værdiskabende 
add-on



Østersøregionen

Place-branding



KreaNord – Nordisk Ministerråd
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Center for Kultur- og Oplevelsesøkonomi

Tak for opmærksomheden!

Find cases, partnere, rådgivning m.m. på

www.cko.dk
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